
 

 

 

 

ข้อก ำหนดและขอบเขตกำรด ำเนินกำร (Term of Reference : TOR) 

โครงการ : จ้างงานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้บริโภค ผ่านสื่อหนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ 

วิทยุ 

๑. หลักการและเหตุผล 

         ตำมที่องค์กำรสุรำ กรมสรรพสำมิต สนองนโยบำยของภำครัฐเพ่ือขับเคลื่อนสู่ยุทธศำสตร์ชำติ

ด้ำนสำธำรณสุขและสอดคล้องกับเป้ำหมำยกำรพัฒนำประเทศตำมกรอบยุทธศำสตร์ชำติ ๒๐ ปี แผนพัฒนำ

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ ฉบับที่ ๑๒ พ.ศ. ๒๕๖๐ - ๒๕๖๔ ด้วยกำรพัฒนำนวัตกรรมของเอทิลแอลกอฮอล์

เป็นผลิตภัณฑ์ L Clean Spray , L Clean Gel ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ส ำหรับผู้บริโภคทั่วไป เพ่ือใช้ท ำควำมสะอำด 

ฆ่ำเชื้อโรคโดยไม่ต้องล้ำงน้ ำออก ส่งเสริมสุขภำพอนำมัย  ป้องกันหรือลดกำรเจ็บป่วยของประชำชน จึง

จ ำเป็นต้องประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อช่องทำงต่ำงๆ (Omni-channel) เพ่ือให้เกิดกำรรับรู้และจดจ ำผลิตภัณฑ์และ

แบรนด์ต่อกลุ่มผู้บริโภค  

๒. วัตถุประสงค์ 
๒.๑. เ พ่ือประชำสัมพันธ์สร้ำงกำรรับรู้  (Awareness) ให้แก่ผลิตภัณฑ์ส ำหรับผู้บริ โภค ซึ่ งเป็น

เอทิลแอลกอฮอล์ฆ่ำเชื้อโรค ที่ผลิตโดยองค์กำรสุรำ กรมสรรพสำมิต 
๒.๒. เพ่ือประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อต่ำงๆ เป็นช่องทำงในกำรน ำเสนอผลิตภัณฑ์ส ำหรับผู้บริโภค ตำมแผนกำร

ตลำดขององค์กำรสุรำ กรมสรรพสำมิต 
๒.๓. เพ่ือสร้ำงทัศนคติที่ดีและภำพลักษณ์ที่ดี ให้แก่องค์กำรสุรำ กรมสรรพสำมิต (LDO) ในภำรกิจ 

แอลกอฮอล์เพื่อกำรสำธำรณสุขของประเทศ 

๓. กลุ่มเป้าหมาย 
๓.๑. กลุ่มเป้ำหมำยหลัก : ประชำชนผู้บริโภค 
๓.๒. กลุ่มเป้ำหมำยสนับสนุน : สื่อทุกแขนง 

๔. คุณสมบัติเฉพาะของผู้รับจ้าง 
๔.๑. ผู้รับจ้ำงจะต้องมีประสบกำรณ์ ด้ำนกำรวำงแผนและซื้อสื่อโฆษณำและประชำสัมพันธ์  ด้ำนสื่อ

สิ่งพิมพ์ วิทยุและโทรทัศน์ โดยมีผลงำนประเภทเดียวกันกับงำนที่ประกวดรำคำจ้ำงในสัญญำเดียวกันไม่น้อยกว่ำ 
๒ ล้ำนบำทในช่วงเวลำที่ผ่ำนมำไม่เกิน ๕ ปี นับถึงวันที่ยื่นข้อเสนอจ ำนวน ๑ ผลงำน 



 

 

 

๔.๒. ต้องไม่เป็นผู้ที่ถูกระบุชื่อไว้ในบัญชีรำยชื่อผู้ทิ้งงำนของรำชกำรและหน่วยงำนอ่ืนของรัฐ และได้แจ้ง
เวียนชื่อแล้ว หรือไม่เป็นผู้ที่ได้รับผลของกำรสั่งในนิติบุคคลหรือบุคคลอ่ืนว่ำเป็นผู้ทิ้ งงำน ตำมระเบียบของ
รำชกำรหรือ หน่วยงำนอื่นของภำครัฐ 

๔.๓. ต้องไม่เป็นผู้ได้รับเอกสิทธิ์หรือควำมคุ้มกัน ซึ่งอำจปฏิเสธไม่ยอมขึ้นศำลไทยเว้นแต่รัฐบำล ของผู้
เสนอ รำคำได้มีค ำสั่งให้สละเอกสิทธิ์และควำมคุ้มกันเช่นว่ำนั้น 

๔.๔. เป็นบุคคลหรือนิติบุคคลที่ได้ลงทะเบียนในระบบอิเล็กทรอนิกส์ของกรมบัญชีกลำงที่ เว็บไซต์ศูนย์
ข้อมูล จัดซื้อจัดจ้ำงภำครัฐ (e-Government Procurement: e-GP) 

๕. ขอบเขตของงานจ้าง (TOR) 

ผู้รับจ้ำงจะต้องด ำเนินกำรโฆษณำและประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ส ำหรับผู้บริโภคสร้ำงควำมตระหนักรู้ 

(Awareness) ที่มีประสิทธิภำพผ่ำนทำงสื่อสิ่งพิมพ์ โทรทัศน์และวิทยุ เป็นระยะเวลำ ๔ เดือน รำยละเอียดมี

ดังนี้ 

๕.๑. สื่อหนังสือพิมพ์ 
๕.๑.๑. จัดท ำโฆษณำภำพผลิตภัณฑ์ (Press Ad) ขนำด Ear Ad. จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ ๒๐ ครั้ง เผยแพร่

หนังสือพิมพ์ธุรกิจรำย ๓ วัน 
๕.๒. สื่อโทรทัศน์ ควำมนิยม(เรตติ้ง)ของช่องต้องอยู่อันดับ ๑-๑๐ และต้องท ำรำยกำรโฆษณำผ่ำนสื่อ

โทรทัศน์ไม่น้อยกว่ำ ๔ ช่องโทรทัศน์ 
๕.๒.๑. จัดท ำโฆษณำในรูปแบบภำพผลิตภัณฑ์ (VTR)   ควำมยำวไม่น้อยกว่ำ ๕ วินำที  เผยแพร่ทำง

รำยกำรโทรทัศน์ จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ ๕๐ ครั้ง 
๕.๒.๒. จัดท ำประชำสัมพันธ์ในรูปแบบแฝงไปกับละคร (Tie In) เกมส์โชว์หรือรำยกำรวำไรตี้โชว์ โดย

สอดแทรกเนื้อหำสรรพคุณของผลิตภัณฑ์และโชว์ผลิตภัณฑ์ในบทช่วงใดช่วงหนึ่ง จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ ๒ 
ครั้ง 

๕.๒.๓. จัดท ำโฆษณำในรูปแบบภำพผลิตภัณฑ์ (Page PR) ควำมยำวไม่น้อยกว่ำ ๑๕ วินำที  เผยแพร่
ทำงรำยกำรโทรทัศน์ จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ ๓๐ ครั้ง 

๕.๒.๔. จัดท ำประชำสัมพันธ์ ในรูปแบบวำงผลิตภัณฑ์บนโต๊ะพิธีกรในรำยกำรข่ำว (Product 
Placement) เผยแพร่ช่วงรำยกำรข่ำว จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ ๕๕ ครั้ง 

๕.๒.๕. จัดท ำประชำสัมพันธ์ในรูปแบบวำงผลิตภัณฑ์บนโต๊ะพิธีกรในรำยกำรข่ำวบันเทิง (Product 
Placement) จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ ๒๐ ครั้ง    

๕.๒.๖. ข้อเสนออ่ืนๆ เพ่ิมเติมที่ผู้รับจ้ำงเสนอแนะและเป็นประโยชน์ต่อองค์กำรสุรำฯ 
๕.๓. สื่อวิทยุ ในส่วนกลำงและต่ำงจังหวัด  

๕.๓.๑. จัดท ำสปอตวิทยุ ควำมยำวไม่น้อยกว่ำ ๓๐ วินำทีเพ่ือเผยแพร่สถำนีวิทยุ กทม. และต่ำงจังหวัด
ที่เป็นเมืองหลัก จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ  ๗ สถำนี  



 

 

 

๕.๓.๒. ประชำสัมพันธ์ในรูปแบบที่ผู้ด ำเนินรำยกำร(ดีเจ) พูดประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ เผยแพร่ไม่น้อย
กว่ำ ๑ ครั้งต่อสัปดำห์ไม่น้อยกว่ำ ๗ สถำนี  

๖. วงเงินในการจัดหา 

๔,๐๒๐,๐๐๐ บำท (สี่ล้ำนสองหมื่นบำทถ้วน) 

๗. ระยะเวลาด าเนินการ 

ด ำเนินกำรให้แล้วเสร็จไม่เกิน ๓๐ กันยำยน ๒๕๖๒       

๘. การส่งมอบงาน 

จัดท ำรำยงำน ส่งมอบหลักฐำนยืนยันกำรเผยแพร่ของทุกสื่อ  หลังจำกที่ได้มีกำรเผยแพร่ไปแล้ว  เพ่ือ

ส่งมอบให้แก่องค์กำรสุรำฯ  ได้แก่ 

๘.๑. จัดส่งมอบหนังสือพิมพ์ ฉบับที่ได้มีกำรเผยแพร่โฆษณำ 
๘.๒. จัดส่งมอบภำพนิ่ง หรือ ภำพวีดีโอ รำยกำรโทรทัศน์ที่ได้มีกำรเผยแพร่โฆษณำ 
๘.๓. จัดส่งมอบเสียงสปอตโฆษณำวิทยุลงแผ่นซีดี  
๘.๔. จัดส่งมอบจดหมำยยืนยันกำรออกอำกำศสปอตโฆษณำวิทยุจำกสถำนีวิทยุ ที่ได้มีกำรเผยแพร่

โฆษณำ 
๘.๕. จัดส่งมอบเทปบันทึกเสียงของดีเจพูดประชำสัมพันธ์ในรำยกำรวิทยุที่ได้มีกำรเผยแพร่ 

๙. การบอกยกเลิกสัญญา 

ในระหว่ำงที่ผู้ว่ำจ้ำงยังไม่ได้ใช้สิทธิบอกเลิกสัญญำนั้น หำกผู้ว่ำจ้ำงเห็นว่ำผู้รับจ้ำงไม่อำจปฏิบัติตำม

สัญญำได้ ผู้ว่ำจ้ำงจะใช้สิทธิบอกเลิกสัญญำและเรียกร้องค่ำเสียหำยและค่ำเสียโอกำส 

๑๐. ข้อเสนออ่ืน ๆ 

ผู้รับจ้ำงสำมำรถเสนอข้อเสนออ่ืน ๆ นอกเหนือจำกขอบเขตงำนที่ระบุในเอกสำรฉบับนี้ที่เป็นประโยชน์

ต่อองค์กำรสุรำฯ 

๑๑. เงื่อนไขการช าระเงิน ๕ งวด ดังนี้ 

งวดที่ ๑ ร้อยละ ๒๐ เมื่อตกลงเซ็นสัญญำว่ำจ้ำง   

งวดที่ ๒ ร้อยละ ๒๐ เมื่อผู้รับจ้ำงด ำเนินกำรเผยแพร่โฆษณำแล้วเสร็จเป็นระยะเวลำ ๑ เดือน 

งวดที่ ๓ ร้อยละ ๒๐ เมื่อผู้รับจ้ำงด ำเนินกำรเผยแพร่โฆษณำแล้วเสร็จเป็นระยะเวลำ ๒ เดือน 



 

 

 

งวดที่ ๔ ร้อยละ ๒๐ เมื่อผู้รับจ้ำงด ำเนินกำรเผยแพร่โฆษณำแล้วเสร็จเป็นระยะเวลำ ๓ เดือน          

งวดที่ ๕ ร้อยละ ๒๐ เมื่อผู้รับจ้ำงด ำเนินกำรตำมรำยละเอียดข้ำงต้นครบทุกรำยกำร ภำยในวันที่ ๓๐ 

กันยำยน ๒๕๖๒ 

ทั้งนี้โดยผู้รับจ้ำงส่งมอบงำนครบถ้วนทุกประกำรและคณะกรรมกำรตรวจรับงำนได้ตรวจรับงำน

เรียบร้อยแล้ว   

๑๒.  การรับประกันผลงานและอัตราค่าปรับ 

ในกรณีที่ผู้รับจ้ำงไม่สำมำรถส่งมอบงำนได้ตำมที่ก ำหนดสัญญำ ผู้รับจ้ำงยอมให้ผู้ว่ำจ้ำงปรับเป็นรำยวัน

ในอัตรำร้อยละ ๐.๑๐ (ศูนย์จุดหนึ่งศูนย์) ของรำคำงำนจ้ำงที่ยังไม่ได้ส่งมอบ นับถัดจำกวันครบก ำหนดส่งมอบ

ของแต่ละงวดงำน จนถึงวันที่ผู้รับจ้ำงได้ส่งมอบงำนจ้ำงให้ผู้ว่ำจ้ำงในงวดงำนนั้นๆ จนถูกต้องครบถ้วน 

๑๓. หลักเกณฑ์และสิทธิในการพิจารณาคัดเลือกผู้เสนอราคา  
๑๓.๑. ในกำรพิจำรณำผลกำรยื่นข้อเสนอประกวดรำคำอิเล็กทรอนิกส์ครั้งนี้ องค์กำรสุรำฯ จะพิจำรณำ

ตัดสินโดยใช้หลักเกณฑ์กำรประเมินค่ำประสิทธิภำพต่อรำคำ (Price Performance) โดยพิจำรณำให้คะแนน
ข้อเสนอด้ำนเทคนิคด้ำนต่ำงๆ ทั้งจำกข้อเสนอ(Proposal) และกำรน ำเสนอ(Presentation) โดยก ำหนดให้
คะแนนน้ ำหนักท้ังหมดเท่ำกับร้อยละ ๑๐๐ ดังนี้ 

 

รายการที่พิจารณาเกณฑ์ข้อเสนอคะแนนด้านเทคนคิ คะแนน 

๑. ควำมน่ำเชื่อถือของผู้เสนอรำคำ ผลงำน ประสบกำรณ ์ 

 ควำมน่ำเชื่อถือและรูปแบบองค์กร (Company Profile) ผลงำนที่ผ่ำนมำ หลักฐำน
กำรปฏิบัติงำนที่ส ำคัญ ผลงำนทีโ่ดดเด่นในอดีต 

 คุณสมบัติและควำมพร้อมของบุคลำกร  ได้แก่ ผู้จัดกำรโครงกำร บุคลำกรที่
ร่วมงำน  คณะผู้เชี่ยวชำญ/ที่ปรึกษำด้ำนวิชำกำร คุณวุฒิและประสบกำรท ำงำน
ของทีมงำน 

 
 

๑๐ 
 

๑๐ 

๒. ข้อเสนอ-กำรน ำเสนอของผู้เสนอรำคำ   

 กำรแสดงถึงควำมเข้ำในภำรกิจ แผนงำน ผลิตภัณฑ์ขององค์กำรสุรำฯ และ
วัตถุประสงค์หลักของโครงกำร 

 ควำมสำมำรถในกำรวิเครำะห์สถำนกำรณ์ของตลำด กลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำย กลุ่ม
คู่แข่ง ปัจจัยที่เก่ียวข้อง   

 
 

๕ 
 

๑๐ 



 

 

 

รายการที่พิจารณาเกณฑ์ข้อเสนอคะแนนด้านเทคนคิ คะแนน 

 ควำมชัดเจนของกลยุทธ์  กำรสื่อสำรและแผนงำนประชำสัมพันธ์โดยรวม กำรท ำ
ประชำสัมพันธ์เชิงรุก  รูปแบบสอดคล้องเหมำะสมกับสถำนกำรณ์ ตลอดจนกำร
บริหำรงำนและกำรประสำนงำนเพื่อผลิตสื่อประชำสัมพันธ์เผยแผ่ต่อไป 

 รำยละเอียดขั้นตอนกำรด ำเนินกำร ร่ำงแผนงำน แนวทำงและข้ันตอนกำรผลิต กำร
ออกอำกำศ และกำรตีพิมพ์  

 ควำมน่ำเชื่อถือและควำมเป็นไปได้ในกำรปฏิบัติงำนให้บรรลุเป้ำหมำย กำรวำงใจ
ให้ตลำดจดจ ำผลิตภัณฑ์ และแบรนด์ขององค์กำรสุรำฯ 

 
๑๐ 

 
 

๑๐ 
 

๕ 
 

๓. คุณภำพและประสิทธิภำพในกำรเผยแพร่ข้อมูลข่ำวสำรผ่ำนสื่อและช่องทำงต่ำงๆ 

 แนวควำมคิดของกำรผลิตสื่อ รูปแบบรำยกำร  เพ่ือกำรประชำสัมพันธ์ ที่มีควำม
เข้ำใจและสร้ำงสรรค์ สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของโครงกำรและดึงดูดควำมสนใจ
ของกลุ่มเป้ำหมำย 

 คุณภำพ/ควำมนิยมของช่องทำงกำรสื่อสำรที่เสนอ ทั้งโทรทัศน์-วิทยุ/รำยกำรที่
ได้รับควำมนิยมจำกกลุ่มเป้ำหมำย เนื้อหำ สำระของรำยกำร จ ำนวนช่องทำงสื่อ
วิทยุ-โทรทัศน์ ช่วงเวลำของสื่อโทรทัศน์ที่จะใช้ในกำรโฆษณำและประชำสัมพันธ์ 

 จ ำนวนช่องทำงสื่อสิ่ ง พิมพ์  คอลัมน์ที่ เข้ำถึงกลุ่มเป้ำหมำยที่ชัดเจนและมี
ประสิทธิภำพ 

 
 

๑๐ 
 
 

๑๕ 
 
 

๕ 

๔. ข้อเสนออ่ืนๆ เพ่ิมเติมที่เป็นประโยชน์ต่อกำรประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์และแบรนด์ ๑๐ 

คะแนนรวม  ๑๐๐ 

 

๑๓.๒. เกณฑต์ัดสินข้อเสนอคะแนนด้ำนเทคนิค  คณะกรรมกำรจะพิจำรณำข้อเสนอด้ำนเทคนิคตำมเกณฑ์
ที่ก ำหนดข้ำงต้น โดยพิจำรณำคัดเลือกเฉพำะผู้ยื่นข้อเสนอที่ได้คะแนนด้ำนเทคนิคข้ำงต้นรวมทุกข้อ ตั้งแต่ร้อย
ละ ๘๐ ขึ้นไป โดยแต่ละข้อหลักและข้อย่อย จะต้องมีคะแนนไม่น้อยกว่ำร้อยละ ๖๐ จำกนั้นจะเข้ำสู่
กระบวนกำรพิจำรณำด้ำนรำคำต่อไป 

๑๓.๓. เกณฑ์ตัดสินข้อเสนอด้ำนรำคำ  เมื่อผู้ยื่นข้อเสนอ  ผ่ำนกำรพิจำณำด้ำนเทคนิคแล้ว คณะกรรมกำร
จะตัดสินพิจำรณำผู้ที่เสนอรำคำที่เหมำะสมต่อไป 

๑๓.๔. องค์กำรสุรำฯ ทรงไว้ซึ่งสิทธิที่จะไม่รับรำคำต่ ำสุด หรือรำคำหนึ่งรำคำใดหรือรำคำที่เสนอทั้งหมดก็
ได้ และอำจพิจำรณำเลือกจ้ำงในจ ำนวน หรือขนำด หรือเฉพำะรำยกำรหนึ่งรำยกำรใด หรืออำจจะยกเลิกกำร



 

 

 

ประกวดรำคำจ้ำงด้วยวิธีกำรทำงอิเล็กทรอนิกส์โดยไม่พิจำรณำจัดจ้ำงเลยก็ได้สุดแต่จะพิจำรณำ ทั้งนี้เพ่ือ
ประโยชน์ของทำงองค์กำรสุรำฯ เป็นส ำคัญ และให้ถือว่ำกำรตัดสินขององค์กำรสุรำฯ เป็นเด็ดขำด ผู้เสนอรำคำ
จะเรียกรอ้งค่ำเสียหำยใดๆ มิได้ รวมทั้งองค์กำรสุรำฯ จะพิจำรณำยกเลิกกำรประกำศเชิญชวนทั่วไป และลงโทษ
ผู้เสนอรำคำเป็นผู้ทิ้งงำน ไม่ว่ำจะเป็นผู้เสนอรำคำที่ได้รับคัดเลือกหรือไม่ก็ตำม หำกมีเหตุให้เชื่อว่ำกำรเสนอ
รำคำกระท ำกำรโดยไม่สุจริต เช่น กำรเสนอรำคำอันเป็นเท็จ หรือใช้ชื่อบุคคลธรรมดำหรือนิติบุคคลอ่ืนมำเสนอ
รำคำแทน เป็นต้น 

ในกรณีที่ผู้มีสิทธิเสนอรำคำรำยที่เสนอรำคำต่ ำสุด เสนอรำคำต่ ำจนคำดหมำยได้ว่ำไม่อำจด ำเนินงำน

ตำมสัญญำได้ คณะกรรมกำรพิจำรณำผลกำรประกวดรำคำอิเล็กทรอนิคส์หรือองค์กำรสุรำฯ จะให้ผู้มีสิทธิเสนอ

รำคำรำยนั้นชี้แจงและแสดงหลักฐำนที่ท ำให้เชื่อได้ว่ำ ผู้เสนอรำคำสำมำรถด ำเนินงำนตำมกำรประกำศเชิญชวน

ทั่วไปให้เสร็จสมบูรณ์ หำกค ำชี้แจงไม่เป็นที่รับฟังได้ องค์กำรสุรำฯ มีสิทธิที่จะไม่รับรำคำของผู้มีสิทธิเสนอรำคำ

รำยนั้น 

๑๓.๕. ในกรณีทีป่รำกฏข้อเท็จจริงภำยหลังจำกกำรประกวดรำคำอิเล็กทรอนิกส์ว่ำ ผู้ประสงค์จะเสนอรำคำ
ที่ได้รับกำรคัดเลือกเป็นผู้มีสิทธิเสนอรำคำที่มีผลประโยชน์ร่วมกันกับผู้มีสิทธิเสนอรำคำรำยอ่ืน หรือเป็นผู้มี
ผลประโยชน์ร่วมกันระหว่ำงผู้มีสิทธิเสนอรำคำกับผู้ให้บริกำรตลำดกลำงอิเล็กทรอนิกส์ ณ วันประกำศประกวด
รำคำจ้ำงด้วยวิธีกำรทำงอิเล็กทรอนิกส์ หรือเป็นผู้มีสิทธิเสนอรำคำที่กระท ำกำรอันเป็นกำรขัดขวำงกำรแข่งขัน
รำคำอย่ำงเป็นธรรม องค์กำรสุรำฯ มีอ ำนำจที่จะตัดรำยชื่อผู้มีสิทธิเสนอรำคำดังกล่ำว และส ำนักงำนจะ
พิจำรณำลงโทษผู้มีสิทธิเสนอรำคำรำยนั้นเป็นผู้ทิ้งงำน 

๑๓.๖. กำรตัดสินคัดเลือกผู้มีสิทธิเสนอรำคำ ให้ถือว่ำกำรตัดสินขององค์กำรสุรำฯ เป็นเด็ดขำด     ผู้ยื่น
ข้อเสนอจะร้องเรียนหรือน ำไปเป็นเหตุกล่ำวอ้ำงเพ่ือเรียกร้องค่ำเสียหำยต่อองค์กำรสุรำฯ อย่ำงหนึ่งอย่ำงใด
ภำยหลังมิได้ 

 

 

 

 

 


